DEMO MONITORING



Controllo distributivo

REPORT: Distribution
PERIODO: MBO 2007-02
DATA: 28/02/2007

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL
RAGGRUPPAMENTO: Azienda

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

Referenza TOTAL PANEL PV Rilevati: 335 PV Richiesti: 361
ALL PURPOSE PV %PV T T - e e e e o e et
CONTER 207 61,8%
BODY PV %PV toml a0 so Eodel rnal aiael sl f| La suddivisione @
BEIERSDORF 335 100,0% sempre per area,
LEVER 312 93,1% che puo anche
REVLON Il raggruppamento base e 151 45,1% ] personalizzata,
LAB. GarRNIER|| Sempreil segmento 303 90,4% T || sccondo
Coren. || merceologico, inquesto | — aggregazioni anche
MIRATO caso il confronto & tra 229 68,4% non geografiche.
Aziende, ma puo essere
DEODORAN] tra Brand o tra referenze. PV %PV T T e et B - - et e el
BEIERSDORF Come si puo vedere nella 334 99,7% _
LEVER Pagina successiva. 325 97.0% _
ROBERTS 325 97,0%
FACE CARE PV %PV T T - e e e e o o et
FACE CARE Caring PV %PV T T - e e e e o o et
LAB. GARNIERY( || numero di PV indica quante volte la ]
PROCTER & Gf| Referenza/Azienda/Brand é stata trovata e la percentuale ]
JOHNSON&JO!I e sui punti vendita rilevati
L'OREAL oo o .
MIRATO 254 75,8%
FACE CARE Cleansing PV %PV T T - e e o e e et




| Controllo distributivo

REPORT: Distribution
PERIODO: MBO 2007-02
DATA: 28/02/2007

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL
RAGGRUPPAMENTO: Referenza

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

Referenza

TOTAL PANEL

PV Rilevati: 335

La suddivisione e
sempre per area,

ALL PURPOSE PV %PV ol el A s sl rasel  meelj| che pud anche
MBO CREME FAMIGLIA 250ML 71 21,2% [ ] essere
MBO CREME GRANDE 150ML 319 95,2% personalizzata,
MBO CREME MEDIA 75ML 56 16,7% [ secondo
LEOCREMA 207 61,8% aggregazioni anche
BODY PV %PV 1o%l 3ol 0%l dnml s 0%l rosd non geografiche.
MBO BODY AROMA JOY Fr/En/Relax 84 25,1%
MBO BODY IDR.EFF.LUM. 200ML 175 52,2%
MBO BODY IDRATANTE 250ML 320 95,5%
157 46,9%

Il raggruppamento base & 239 71.3%

sempre il segmento 308 91,9%

merceologico, in questo caso 127 37.9%

il confronto e tra Referenze, 84 251%

ma puo essere tra Brand o tra 251 7 T

Aziende. p— d Il numero di P.V indica quarjte volte la

Referenza/Azienda/Brand é stata trovata e la percentuale

MBO BODY SP.C. GEL ESFOL. 202 of & sui punti vendita rilevati.
MBO BODY SP.C. TON. GAMBE 160
MBO BODY Tr.Rass.Mod. Q10 Plus 294 87,8% e
MBO SOFT 200ML 303 90,4% I
MBO SOFT 300ML 135 40,3% ]
DOVE - Body Fluida 250 e 400 ML 284 84,8% ]
DOVE BODY SILK 300ML 270 80,6% ]
VENUS - Body 231 69,0% S
REVLON - Body 151 45,1% ]
GARNIER BODY COCOON 296 88,4% ]
PLENITUDE BODY EXPERTISE 257 76,7% ]




Controllo sui prezzi

REPORT: Pricing
PERIODO: MBO 2007-02

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

DATA: 28/02/2007 RAGGRUPPAMENTO: Referenza
La suddivisione &
Referenza TOTAL PANEL PV Rilevati: 335 PV Richig)| ScMPre perarea,
che puo anche
ALL PURPOSE N° PV % Dist. PMin€ | inN°PV | PMed€ | PMax€ | inN°PV | A cssere
MBO CREME FAMIGLIA 250ML 71 21,2% 2,480 1 3,362 4,450 1 personalizzata
MBO CREME GRANDE 150ML 319 95,2% 1,540 1 2,316 3,250 1 secondo
MBO CREME MEDIA 75ML 56 16,7% 1,290 2 1,605 1,990 1 aggregazioni anche
BODY N° PV % Dist. P.Min € in N° PV P.Med € P.Max € in N° PV H| non geografiche.
MBO BODY AROMA JOY Fr/En/Relax 84 25,1% 3,130 1 4,924 6,990 1
MBO BODY IDR.EFF.LUM. 200ML 175 52,2% 3,600 5,092 6,590 1 ;
MBO BODY IDRATANTE 250ML 320 95,5%
MBO BODY IDRATANIE400ML | 157 46,9%
MBO BODY N4l || raggruppamento base & [P 71.3% f N°PV: numero dei punti vendita in cui é stata rilevata la referenza.
MBO BODY N§| sempre il segmento 3 91.9% QI 9% Dist.: La percentuale rispetto ai rilevati.
MBO BODY N§| merceologico, in questo I 37,9% | P.Min €: |l prezzo minimo rilevato.
MBO BODY O4| report il raggruppamento 25,1% In N° PV: In quanti punti vendita é stato rilevato.
MBO BODY Ol ha senso solo per fL 74,9% | P.Med €: Prezzo medio.
MBO BODY SH| Referenza. 3 86,0% |l P.Max €: Prezzo massimo. 17
MBO BODY S 2 60,3% f| In N°PV:In quanti punti vendita é stato rilevato.
MBO BODY SP.C. TON. GAMBE 160 47,8% P.Mod: Prezzo modale. 12
MBO BODY Tr.Rass.Mod. Q10 Plus 294 87,8% || In N° PV: In quanti punti vendita e stato rilevato.
MBO SOFT 200ML 303 90,4%
MBO SOFT 300ML 135 40,3% : : ; ; 11
DOVE BODY SILK 300ML 270 80,6% 3,490 1 4,784 5,900 2 5,090 17
DEODORANT N° PV % Dist. P.Min € in N° PV P.Med € P.Max € in N° PV P.Mod € in N° PV
MBO DRY CREMA 263 78,5% 2,360 1 3,577 4,940 1 3,590 20
MBO DRY ROLL-ON 313 93,4% 1,800 1 2,910 3,800 1 2,650 15
MBO DRY ROLL-ON FOR MEN 205 61,2% 1,650 1 2,948 3,930 1 3,390 11
MBO DRY SPRAY 210 62,7% 1,950 1 2,959 3,800 1 3,350 14
MBO DRY STICK 40ML 217 64,8% 1,900 1 2,905 4,060 2 3,190 22




Controllo sui prezzi

@ % é REPORT: Pricing PUNTI VENDITA: 335 Marke{ﬁ%m&E;;f’epseC%g's'umn g
Gy PERIODO: MBO 2007-02 AREA: TOTAL PANEL
. DATA: 28/02/2007 RAGGRUPPAMENTO: Referenza
La suddivisione &
sempre per area,
Referenza TOTAL PANEL PV Rilevati: 335 PV Richigl| 1o pud anche
ALL PURPOSE Mis. Reale N° PV Medio € €0 €0,89 €1,78 €267 €4| essere
€/Ref €/ml. | | | [ | | l...fi| personalizzata,
MBO CREME FAMIGLIA 250ML 250 ml. 71 3,362 0,013 ﬁ secondo
MBO CREME GRANDE 150ML 150 ml. 319 2,316 0,015 ] aggregazioni anche
MBO CREME MEDIA 75ML 75ml. 56 1,605 SO 00 ] non geografiche.
BODY Mis. Reale N° PV Medio € €0 €225 €4,50 €6,76 €
€/Ref €/ml. RN ) e S —
MBO BODY AROMA_IOY Fr/Fn/Relax 150 ml. 84 4,924 0,033 ]
Il raggruppamento base & 200 ml 175 >092 0.025 L 1
sempre il segmento 250 ml. 320 3,551 0,014 =
merceologico, in questo 400 ml. 157 5,182 0,013 In questo report viene
report il raggruppamento 250 ml. 239 5,195 0,021 — considerato il prezzo medio
ha senso solo per 250 ml. 308 3515 0,014 % rilevato e il prezzo per unita
Referenza. 400 ml. 127 5111 0,013 di misura consentendo il
.} 150 ml. 84 4.401 0.029 — confronto reale dei costi delle
MBO BODY OLIO SATINANTE 250 m. 251 4,366 0,017 Referenze.
MBO BODY SP.C. CREMA Q10 200 ml. 288 5,670 0,028 %
MBO BODY SP.C. TON. GAMBE 150 ml. 160 4,722 0,031 ]
MBO BODY Tr.Rass.Mod. Q10 Plus 300 ml. 294 9,641 0,032 ]
MBO SOFT 200ML 200 ml. 303 3,823 0,019 ]
MBO SOFT 300ML 300 ml. 135 4,913 0,016 ]
DOVE BODY SILK 300ML 300 ml. 270 4,784 0,016 ]
DEODORANT Mis. Reale N° PV Medio € €0 €1,20 €2,39 €3,59 €478 €598
€/Ref 1571 FGRPPPPS ESNN ooy A APPSR pm—, - ——
MBO DRY CREMA 50 ml. 263 3,577 0,072 ]
MBO DRY ROLL-ON 50 ml. 313 2,910 0,058 ]
MBO DRY ROLL-ON FOR MEN 50 ml. 205 2,948 0,059 ]




REPORT: Out Of Stock 0 Pezzi
PERIODO: MBO 2007-02
DATA: 28/02/2007

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL
RAGGRUPPAMENTO: Referenza

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

La suddivisione e

sempre per area,

Referenza TOTAL PANEL PV Rilevati: 335 PV Richie| che pud anche
Segmento Referenza TotinPV | OS PV OS % Tomal anl Enoml dnmd sas godel roskl ned| essere
ALL PURPOSE MBO CREME FAMIGLIA 250ML 71 2,8% i personalizzata
ALL PURPOSE MBO CREME GRANDE 150ML 319 09% || secondo
ALL PURPOSE MBO CREME MEDIA 75ML 56 0 0,0% aggregazioni anche
Segmento Referenza TotinPV | OS PV 0S % B ] ] ] B ] -t I geografiche.
BODY MBO BODY AROMA JOY Fr/En/Relax 84 1 1,2%
BODY ekl Rl Rk R iilminiaielenid) OV L 175 2 1,1%
BODY Controllo sugli Out of Stock: L 320 9 28% ||
BODY l* 00S viene L 157 4 25% |l In questo report viene fatto il
BODY dalla presenza di label o [E 239 3 13% || rapporto tra il numero delle
BODY contenitori indicanti la I\AL 308 10 32% ||| referenze presenti nel punto
BODY possibile presenza del Y 127 8 63% || vendita ad una quantita
BODY prodotto, referenze che non (kspray 84 2 24% |l inferiore alla soglia stabilita
BODY hanno tracce di presenza - 251 5 08% || (zero in questo caso) e il
BODY vengono considerate come o 288 5 17% ||| numero di punti vendita in
BODY non distribuite. L. 202 2 10% || cui & stata rilevata la
BODY IBE 160 2 13% ] referenza stessa sempre in
BODY VB0 BODY |r.m Plus 294 0 0,0% riferimentoa |l | * ar e a
BODY MBO SOFT 200ML 303 7 23% |} competenza.
BODY MBO SOFT 300ML 135 5 37% || T ——
Segmento Referenza TotInPV | OS PV OS % okl 0%l mwl s el ol Gl sowl Th0 %l
DEODORANT MR oL 263 5 19% ||
DEODORANT Il raggruppamento base & 313 14 e |
DEODORANT sempre il segmento 205 9 44% | I}
DEODORANT merceologico, in questo 210 2 10% ]
DEODORANT caso il confronto é tra 150 3 20% |
DEODORANT Referenze, ma puo 305 0 0,0%
essere tra Brand o tra
Aziende.




REPORT: Out Of Stock
PERIODO: MBO 2007-02
DATA: 28/02/2007

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL
RAGGRUPPAMENTO:

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

Referenza TOTAL PANEL PV Rilevati: 335 PV Richiesti: 361
TOTAL PANEL N° SupGR 24 N°Gr: 98 N°PV: 335 | Ass: 25494 N;3-9‘S3 0S5%:5,0%
SuperGruppo: AGORA' N°GR: 1 N°PV: 3 Ass: 212 N.R.OS: 17 0S%:8,0%
Gruppo: SEVEN SRL N°PV: 3 Ass: 212 N.R.OS: 17 | 0S%:8,0%
PV: POLI V. CRAFFONARA ROVERETO TN - ROVERETO (TN) Ass: 71 N.R.OS: 6 0S5%:8,5%
Referenza in OS: MBO HC MASCHERA Luce & Colore Giacenza: 3 Data Rilevazione: 18/02/2007
Refere R . i Giacenza: 0 Data Rilevazione: 18/02/2007
i Questo e un report puntuale, dove si analizza : : -
| Refere in cascata dal pannello generale, passando Giacenza: 0 Data Rilevazione: 18/02/2007
” Refere per Supergruppi' grupp| e punti vendita’ Giacenza: 0 Data Rilevazione: 18/02/2007
Refered | " el enco dell e refer Giacenza: 2 B
f .. . . . Controllo sugli Out of stock
Referedll anche la data di rilevazione. Nella rilevazione, Giacenza: 3 , )
| . L . I OOS viene de
opzionalmente, si puo ricevere questo dato in r R EEEtEEEE . L
presenza di label o contenitori
tempo reale. - . I
PV: P indicanti la possibile presenza
Referenza in OS: MBO HC Styling Gel Extra Forte Giacenza: 3 del prodotto, referenze che
Referenza in OS: MBO HC Styling MousseMod.Ricci Giacenza: 3 non hanno tra-cce di presenza
_ . vengono considerate come
Referenza in OS: MBO SENSITIVE VAPO Giacenza: 3 e
non distribuite.
Referenza in OS: MBO VIS. CR. GIORNO INTEN. Giacenza: 3
Referenza in OS: MBO VIS. CR. Q10 GIORNO Giacenza: 2 DAt RV aZIome T T ZrZ00T
*hkkkkhkkhkkkk
PV: POLI V.FERMI TRENTO - TRENTO (TN) Ass: 71 N.R.OS: 5 0S%:7,0%
Referenza in OS: MBO CLASSIC Giacenza: 0 Data Rilevazione: 17/02/2007
Referenza in OS: MBO FRESH SPRAY Giacenza: 2 Data Rilevazione: 17/02/2007
Referenza in OS: MBO HC MASCH. ANTIFORF. S/S Giacenza: 3 Data Rilevazione: 17/02/2007
Referenza in OS: MBO VIS. CR. RIEQUILIBR. Giacenza: 0 Data Rilevazione: 17/02/2007
Referenza in OS: MBO VITAL CR. GIORNO RIVIT. Giacenza: 2 Data Rilevazione: 17/02/2007




|| Controllo delle promozioni

REPORT: Promotions
PERIODO: MBO 2007-02
DATA: 28/02/2007

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL
RAGGRUPPAMENTO: Azienda

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

Referenza TOTAL PANEL PV Rilevati: 335 PV Richiesti: 361
Promozione: Sconto su prodotto - totale per area e segmento: 104
BODY Total Promo % Promozioni seass [ssumains snssseuss s unsessess st st jnfl | L9 suddivisione &
BEIERSDORF 84 80.8% sempre per area,
LEVER 11 10,6% che pud anche
KELEMATA 1 1,0% essere
REVLON 0 0.0% personalizzata,
LAB. GARNIER 6 5.8% secondo
COREAL Il raggruppamento base ¢ . Lo% aggregazioni anche
ATO sempre il segmento 5 vy non geografiche.

merceologico, in questo i

Promozioll caso il confronto & tra tto in piu - totale per area e segmento: 13
BODY Aziende, ma puo essere otal Promo % Promozioni il ] = ] ] ] e e
BEIERSDORF f|| tra Brand o tra 10 76,9% ﬁ
LEVER Referenze. 1 7,7%
KELEMATA 0 0,0% I report i ndica | " att.i
REVLON 0 0,0% Azienda/Brand/Referenza con indicazioni percentuale
LAB. GARNIER 0 0,0% suddivisa per tipologia di promozione.
L'OREAL 1 7,7%
MIRATO 1 7,7%
Promozione: Promozione del gruppo - totale per area e segmento: 68
BODY Total Promo % Promozioni Tl 0l 0%l dos S0l G0%|  Toc%l 0%l 0%l 100 %l
BEIERSDORF 57 83,8% ]
LEVER 6 8,8% [ ]
KELEMATA 0 0,0%
REVLON 0 0,0%
LAB. GARNIER 1 1,5% |
L'OREAL 2 2,9% [ |
MIRATO 2 2,9%




REPORT: Promotions
PERIODO: MBO 2007-02
DATA: 28/02/2007

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL
RAGGRUPPAMENTO: Azienda

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

Promozione: Concorso - totale per area e segmento: 0

FACE CARE Caring Total Promo % Promozioni Toae| " "ahae] ool - -l ol e |
BEIERSDORF 0 0,0%
KELEMATA 0 0,0%
LAB. GARNIER 0 0,0%
PROCTER & GAMBLE 0 0,0%
JOHNSON&JOHNSON 0 0,0%
L'OREAL 0 0,0%
MIRATO 0 0,0%

Promozione: Raccolta punti

- totale per areae

segmento: 16

FACE CARE Cleansing Total Promo % Promozioni Toae | agas| Pt e gl ) = e ]|
BEIERSDORF 16 1000% =
KELEMATA 0 0,0%

LAB. GARNIER 0 0,0%

PROCTER & GAMBLE 0 0,0%

JOHNSON&JOHNSON 0 0,0%

L'OREAL 0 0,0%

MIRATO 0 0,0%

Promozione: BS stesso prodotto

- totale per area e segmento: 13

BODY Total Promo % Promozioni 1%/ 20| sosl " g0l rosl Gl 0l 100%
BEIERSDORF 2 15,4% [ ]

LEVER 0 0,0%

KELEMATA 0 0,0%

REVLON 0 0,0%

LAB. GARNIER 9 69,2% ]

L'OREAL 2 15,4% [




|| Controllo delle promozioni

REPORT: Promotions
PERIODO: MBO 2007-02
DATA: 28/02/2007

PUNTI VENDITA: 335
AREA: TOTAL PANEL

RAGGRUPPAMENTO: Azienda

Team Europe S.r.l.
Marketing & Sales Consulting

Referenza TOTAL PANEL PV Rilevati: 335 PV Richiesti: 361
ALL PURPOSE Promo(43) %PV %SuScaf %OutSc P et e et ] i el ) e e
BEIERSDORF 37 86,0% 73,0% 27,0% ]
CONTER 6 14,0% 100,0% 0,0%
BODY Promo(333) %PV %SuScaf %0utSc Tosl” 0%l sodl 4ol S0 G0l %l G0%l|  S0%| 100%|
BEIERSDORF 229 68,8% 85,2% 14,8% ]
LEVER 56 16,8% 62,5% s75% | N La suddivisione &
KELEMATA 0,9% 66,7% 33,3% | sempre per area,
REVLON 0 0,0% 0,0% 0,0% che puo anche
LAB.GARNER | o5 7,8% 88,5% 150 | essere
LOREAL Il raggruppamento base & 4,5% 06, 7% % |l :::;z:illzzata,
MIRATO sempre il segmento 1,2% 75,0% 25,0% -ggregazioni anche
DEODORAN| merceologico, in questo  |[L149) %PV %SuScaf %OutSc P e el e ] il el e | non geografiche.
BEIERSDORF|| caso il confronto é tra 63,1% 94,7% 5,3% ]
LEVER Aziende, ma puo essere 8,1% 66,7% 33,3% [
ROBERTS tra Brand o tra 14,8% 68,2% 31,8% =
PROCTER & G| Referenze. 14,1% 90,5% 9,5% e
FACE CARE PTOMo(121) %PV %Suseal Il | | report indica | attivit
BEIERSDORF 121 100,0% 91,7% Azienda/Brand/Referenza con indicazioni percentuale se le
FACE CARE Caring Promo(535) %PV %SuScaf || promozioni avvengono sullo scaffale o fuori dallo scaffale.
BEIERSDORF 428 80,0% 80,6% ;
KELEMATA 13 2,4% 100,0% 0,0% |
LAB. GARNIER 23 4,3% 82,6% 17,4% [ |
PROCTER & GAMBLE 21 3,9% 85,7% 13% |}
L'OREAL 42 7,9% 71,4% 28,6% [ ]
MIRATO 8 1,5% 75,0% 25,0%
FACE CARE Cleansing Promo(423) %PV %SuScaf %0utSc tosl a0l sl A S0 Ga%l T0%|  G0%l 0%l 100%)




